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Una storia di passione
Il marchio Silhouette dal 1964 ad oggi
1964

Due persone in grado di anticipare i tempi, seguono fermamente le loro idee, mettendo in pratica le loro visioni. Per la prima volta nella storia, Anneliese e Arnold Schmied propongono gli occhiali come qualcosa di più che semplici strumenti per coadiuvare la vista: sono accessori belli da indossare.

Hanno fondato l’azienda e il marchio Silhouette con passione e capacità di vedere oltre. Hanno creato una nuova era nell’occhialeria dove l’individualità è l’aspetto principale – individualità personale e dell’occhiale.

Nello stesso anno inizia la distribuzione in diversi Paesi del mondo della prima collezione realizzata in larga parte a mano. Silhouette stabilisce nuove affascinanti prospettive nel mondo dell’occhialeria.

1966

La visione secondo la quale le persone amano i loro occhiali tanto da percepirli come un accessorio moda e da indossarli con gioia, si dimostra di successo a livello internazionale. Gli occhiali Silhouette si affermano subito in Austria, Belgio, Danimarca, Germania, Norvegia, Svizzera, Francia, Canada, Italia, Gran Bretagna, Svezia, Spagna e Paesi Bassi.

1970 / 71

Gli occhiali Silhouette - realizzati in Austria – raccolgono un enorme successo e conquistano i mercati degli Stati Uniti d’America e del sud-est asiatico.

1972

Il "Silhouette Journal" appare per la prima volta. Nei decenni, diventa uno dei più importanti palcoscenici del marchio d’occhiali e delle sue ispirazioni. Dirigenti e designers di fama internazionale come René Gruau che ha realizzato affascinanti copertine negli anni Settanta, sono spesso ospiti del journal. Tra i suoi protagonisti, insieme alle creazioni uniche di Silhouette, si annoverano top models come Carla Bruni e Markus Schenkenberg.

1974

Il mondo della moda internazionale è stravolto quando Silhouette presenta la sensazionale collezione di occhiali da sole Futura. Questo modello diventa uno dei primi ambasciatori del marchio e un’icona degli anni Settanta, e ancora oggi – dopo innumerevoli “apparizioni” come ad esempio nel film "Emanuelle" – è un ricercatissimo oggetto da collezione. 

1975 

Il legame tra Silhouette e il mondo degli accessori e della moda diventa sempre più stretto. Per la prima volta, Silhouette crea una collezione di orecchini per completare l’occhiale. Inoltre: Silhouette è il primo marchio d’occhiali a far sfilare i suoi affascinanti accessori per la vista, sulle passerelle internazionali.

1978/79

Arnold e Klaus Schmied, due dei quattro figli di Anneliese e Arnold Schmied, entrano in azienda e immediatamente influenzano il marchio Silhouette con le loro idee e la loro passione.

1982 

Per la prima volta, la lacca di Cina viene applicata agli occhiali Silhouette, un procedimento realizzato a mano che richiede un tocco delicato e che conferisce ai colori un’affascinante profondità.

1983

Con il materiale sintetico SPX, la S sta per Silhouette, la P per Poliammide e la X è la componente segreta che rende così speciale questo materiale, Silhouette è stata in grado di creare il materiale sintetico perfetto per realizzare montature leggere.

1983

Silhouette crea e sviluppa la prima collezione glasant: Silhouette Freeline. E’ il primo passo che sancisce la nascita della passione di Silhouette per gli occhiali glasant ai quali dedicherà ricerca ed entusiasmo.

1991 - 93

"Masters of Design" integra la filosofia e lo spirito dei primi anni Novanta nelle creazioni di Silhouette.  
Sotto l’influenza delle sue radici di Memphis, Matteo Thun crea la (S)Unlimited collection con il motto "flessibile, versatile & divertente". 
1991


Nel 1991 un nome importante del design italiano, Massimo Iosa Ghini, permette a Silhouette di vincere il premio nazionale per il design in Austria con una collezione esclusiva da sole. Nel 1994, Ghini gioca con il "fascino delle curve" con quattro modelli.

1992

Dopo innumerevoli piccole ed importanti rivoluzioni degli anni Settanta e Ottanta, il mondo dell’occhialeria rivolge nuovamente il suo sguardo a Linz: Silhouette ha scoperto l’utilizzo del titanio per la realizzazione degli occhiali e presenta la prima collezione in titanio senza cerniere: Minimal Art. Si apre una nuova era nel design dell’occhialeria glasant. Minimal Art guadagna la copertina dell’International Design Yearbook.

1994

In occasione dell’esibizione "Art, Design and Barbie", Barbie indossa il più piccolo Silhouette al mondo e dichiara: "For Me It Must Be a Silhouette".

1999 

La rivoluzione più importante nel design degli occhiali glasant: Silhouette presenta Silhouette Titan Minimal Art. Con i suoi soli 1.8 grammi, questa è la prima montatura senza viti e cerniere che può essere realizzata su misura in base alla necessità di chi la indossa. Oltre 8 milioni di persone amano ed apprezzano la sua perfezione senza limiti.
2000 

NASA, l’agenzia spaziale statunitense, apprezza Titan Minimal Art e lo sceglie, senza modificarlo, come occhiale standard per i suoi astronauti. Questa montatura senza viti e cerniere pesa solo 1.8 grammi e garantisce una vestibilità perfetta anche in assenza di gravità. 

2001

Sulle passerelle della New York Fashion Week, l’occhiale a giorno austriaco affascina chiunque. Anche come modello da sole, Titan Minimal Art diventa rapidamente un’icona ed un accessorio must indispensabile.

2004

Titan Minimal Art viene certificato dalla Space Foundation come "Certified Space TechnologyTM" per la sua tecnologia unica e per la sua affidabilità. 

2006

In qualità di una delle prime aziende produttrici d’occhiali, Silhouette sente la necessità di una protezione solare intelligente per gli occhi ed utilizza non solo filtri UV e blue light, ma anche una sensazionale tecnologia IQ POL per proteggere gli occhi da danni a lungo termine.

2007

La Vienna Philharmonic Orchestra sceglie Silhouette. Circa 70 musicisti dell’orchestra famosa in tutto il mondo indossano gli occhiali a giorno Silhouette e sono ambasciatori della storia di successo dell’azienda austriaca.

2008

Con la convinzione di essere l’unica azienda completamente focalizzata sulle montature a giorno, Silhouette rivoluziona e modella ancora il mondo degli occhiali offrendo a chi li indossa qualità visiva senza paragoni. 
2009

Silhouette celebra il suo 45esimo anniversario e il decimo anniversario dell’icona Titan Minimal Art, e rinnova il marchio — un ulteriore pietra miliare.
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