
Etapes clés de l’histoire de l’entreprise et du design

Silhouette : coup d’œil sur l’histoire d’une réussite

1964 :
Anneliese et Arnold Schmied décident, à l’âge de 39 ans, de réaliser un projet qu’ils nourrissent depuis longtemps : fabriquer des lunettes tendance servant à la fois d’aide pour une meilleure vision mais également d’accessoire de mode. Avec le concours de cinq collaborateurs et de la designer Dora Demmel, ils fondent l’entreprise Silhouette, l’œuvre de leur vie. Le premier siège de la société se situait à la Hasnerstraße, à Linz.

1964 :
Les premières collections quittent les ateliers. Silhouette considère que sa principale mission est d’introduire de nouvelles perspectives fascinantes dans le monde de la mode pour lunettes. Les réactions sont impressionnantes et dépassent toutes les attentes. Les lunettes sont tout d’abord vendues en Autriche, en Belgique et au Danemark.

1965 :
L’idée que les gens verraient leurs lunettes comme un accessoire de mode qu’ils apprécieraient de porter est un succès. Les lunettes Silhouette s’exportent merveilleusement bien et sont désormais vendues également en Allemagne, en Norvège, en Suisse et en France. Le Canada est le premier marché d’outre-mer conquis par Silhouette.

1966 :
Dans les années 60, Silhouette a été la première entreprise à fabriquer des montures design de première qualité. L’exportation des lunettes connaît alors un nouvel essor et les modèles tendance sont maintenant vendus également aux Pays-Bas, en Italie, en Grande-Bretagne, en Suède et en Espagne. Le siège de la société est déplacé à la Ellbognerstraße, à Linz, où il se trouve toujours aujourd’hui. 

1967 :
La première collection de lunettes de soleil de l’entreprise autrichienne déclenche une véritable fureur. Elles combinent également esthétique et qualité. La société est une nouvelle fois parvenue à créer une monture de première qualité au goût du jour. « De bons produits ne sont jamais vraiment intemporels mais ils sont généralement l’expression de leur époque », explique la designer Dora Demmel.

1970 :
Silhouette continue à développer ses exportations. Désormais, les nouveaux modèles sont également vendus aux Etats-Unis où ils jouissent d’une grande popularité. Depuis la fondation de l’entreprise, Silhouette donne une orientation internationale à toutes ses activités. La quote-part des exportations est d’ailleurs aujourd’hui de 95 %

1971 :
Les modèles Silhouette arrivent sur les marchés d’Extrême-Orient. Aujourd’hui, l’entreprise est représentée dans environ 100 pays et exporte près de 3,4 millions de montures dans le monde entier.

1973 :
Grâce aux nouvelles technologies, Silhouette a pu fabriquer pour la première fois des lunettes en métal avec un cadre coloré. Les designers peuvent désormais se permettre de créer des modèles extravagants, ce qui n’était pas possible avec le plaqué utilisé auparavant (le noyau du plaqué se compose de métal commun enveloppé d’un matériau noble). A cette époque, les matériaux et les verres utilisés sont encore relativement lourds et massifs. Silhouette développe de nouvelles méthodes et de nouvelles matières qui offrent plus de liberté aux designers pour la réalisation de leurs idées créatives et qui apportent de la légèreté dans la mode pour lunettes. 

1974 :
Avec les lunettes de soleil Futura, Silhouette apporte un vent de fraîcheur dans le monde international de la mode. La designer Dora Demmel définit Futura comme une campagne publicitaire réussie et non comme une monture de tous les jours au sens propre. Soudainement, on a vu le modèle Futura partout, dans les magazines de mode, les vitrines de magasins et même dans des films. Aujourd’hui, ce modèle est devenu un objet de collection recherché. 

1975 : 

Silhouette développe une collection de boucles d’oreille assorties aux lunettes et renforce ainsi l’utilisation de la lunette en tant qu’accessoire de mode. La nouvelle prise de conscience de l’importance des lunettes se communique au monde de la mode et Silhouette amène ses montures sur les podiums.

1978/79 :
Sous le slogan « Les lunettes métalliques peuvent également être colorées », les designers créent une nouvelle collection au design saisissant et aux couleurs vives. La laque colorée est appliquée méticuleusement à la main. La nouvelle méthode est tout d’abord testée sur des lunettes de soleil et ensuite adaptée aux lunettes correctives. 

1978 :
Arnold Schmied junior rejoint l’entreprise. Parmi les quatre enfants du couple de fondateurs, Anneliese et Arnold Schmied, deux ont suivi les traces de leurs parents. Les fils Arnold junior et Klaus travaillent déjà dans l’entreprise pendant leurs études.

1979 :
Klaus Schmied entame sa carrière chez Silhouette. Les deux autres sœurs, Rupert et Brigitte, embrassent d’autres carrières mais sont toutefois très impliquées dans l’entreprise étant donné qu’il s’agit d’un bien entièrement familial.

1980 :
Un deuxième designer rejoint l’équipe Silhouette, Gerhard Balder. Il travaillera dans l’entreprise jusqu’en 2000. 

1981 :
L’extraordinaire collection de lunettes de soleil Black & White est lancée. La collection et sa campagne publicitaire font sensation. Des grues noires et blanches sont utilisées pour la campagne afin de créer un effet de reconnaissance.

1982 : 

Le premier modèle avec applications en laque de Chine est fabriqué en série. La coloration avec la laque de Chine s’effectue manuellement et nécessite de nombreuses étapes de travail et beaucoup d’habileté. Le revêtement se compose d’une résine spéciale, ce qui confère aux incrustations de couleurs un effet de profondeur exceptionnel. 

1982 : 

Grâce à la mise au point d’un nouveau type de matière synthétique, le SPX, Silhouette ouvre de nouvelles perspectives dans la conception de lunettes. En comparaison aux montures en acétate, les lunettes en SPX se distinguent par leur légèreté et un confort de port surprenant. Le S de SPX représente Silhouette, le P est pour polyamide et le X pour la technologie secrète qui se cache derrière cette nouvelle matière. La base du SPX est un granulé de matière plastique en forme de perle qui est traité au cours de nombreux processus de production pour en arriver à une matière résistante, souple et flexible. Il offre une plus grande liberté de manœuvre au designer. Les premières montures pleines sont créées en SPX.

1987/88 :
Une étape clé est franchie – Silhouette fabrique pour la première fois un million de montures par an. 

1990 :
Le designer Gerhard Balder crée en un tour de main la « Cartoon Collection ». Avec son design inhabituel, M. Balder voudrait montrer les mains serviables qui tiennent les montures des porteurs de lunettes devant leurs yeux et aident ainsi à une meilleure vue. 

1990 :
Angela Strecker, designer, rejoint l’entreprise. Avec son amour des conceptions élégantes et luxueuses, elle développe entre autres pour Silhouette les modèles Elegance intemporels comme bijoux de tous les jours.

1991 :
Silhouette obtient la licence pour la marque de sport progressiste, adidas eyewear, et impose de nouvelles normes dans le secteur des lunettes de sport. Conception, développement des produits, fabrication, marketing et distribution des lunettes de sport créatives sont effectués à Linz.

1991 :
Gerhard Fuchs devient designer chez Silhouette. M. Fuchs travaillait déjà dans l’entreprise depuis 1981. Il a commencé sa carrière en tant qu’apprenti et il est aujourd’hui devenu designer. Inspiré par un calendrier de Silhouette, il crée lui-même ses premières lunettes et son talent ne reste pas longtemps inaperçu. Gerhard Fuchs réalise aujourd’hui une grande partie des montures de lunettes ainsi que l’ensemble de la collection adidas eyewear.

1992 :
La première monture en titane est lancée sur le marché. Des alliages de titane révolutionnaires permettent de créer de fines montures, synonymes de purisme et de légèreté. Cette nouvelle matière pousse Silhouette à investir dans des installations pour un nouveau type de revêtement de surface – la pulvérisation cathodique impose de nouvelles normes. Avec cette technique, des particules de métal sont projetées sur la surface de la monture. Une fine couche dure, résistante et décorative se forme alors. L’équipe de recherche et de développement de Silhouette élabore une technique spéciale pour la soudure en titane. Silhouette dépose une demande de brevet pour son connecteur sans vis qui relie le verre, le pont nasal et les branches.

1996 :
Silhouette met au point une charnière sans vis qui augmente considérablement la durée de vie des lunettes. Cette technologie révolutionnaire est utilisée pour la première fois sur les modèles de la collection « Titan Next Generation ». La charnière très délicate mais extrêmement solide est également un ravissant élément décoratif. D’autres charnières sans vis suivent et sont également utilisées sur d’autres collections.

1997 : 

Silhouette fabrique pour la première fois des lunettes de ski pour la marque sous licence adidas eyewear et s’engage donc sur une nouvelle voie dans le secteur des lunettes de sport.

1998 : 

Silhouette met au point des faces solaires très pratiques servant de protection contre le soleil pour les lunettes correctives. Ce verre de protection est relevable et peut être fixé très rapidement sur l’arcade de la monture. 

1999 : 

Avec le développement de la collection « Titan Minimal Art », Silhouette ouvre de nouvelles perspectives dans le monde de la mode pour lunettes. Le designer Gerhard Fuchs crée cette monture avec l’intention de combiner design minimaliste sans vis et sans charnière avec solidité et confort de port. Grâce à un alliage de titane spécial, la fabrication de branches souples et extrêmement délicates devient possible. Tous les porteurs de lunettes dans le monde sont enchantés par cette légère exceptionnelle. Jusqu’à présent, plus de 6,7 millions de modèles de la gamme « Titan Minimal Art » ont été vendus dans le monde. 

2000 : 

L’agence spatiale américaine, la NASA, s’est intéressée avec enthousiasme aux montures Titan Minimal Art et a décidé de les utiliser comme montures standard (sans y apporter aucune modification) pour ses astronautes. La monture sans charnière et sans vis ne pèse qu’1,8 gramme (à peine 10 grammes avec les verres) et offre une tenue parfaite grâce aux branches élastiques, même en état d’apesanteur dans l’univers. TMA résiste à la perfection aux conditions difficiles dans l’espace et prouve ainsi sa qualité exceptionnelle. 

2002 :
Silhouette met au point la gamme Minimal X. Les caractéristiques convaincantes et la technologie sans vis et sans charnière de la série Titan Minimal Art peuvent désormais également être utilisées sur les matières plastiques. Les branches et le pont nasal se composent de la matière haute technologie SPX qui permet en outre une coloration attrayante avec un aspect transparent.

2004 : 

Silhouette fête son quarantième anniversaire. A cette occasion, un ouvrage richement illustré racontant l’histoire de la réussite de l’entreprise est publié.

2004 :
La gamme Titan Minimal Art reçoit la distinction de « Certified Space TechnologyTM » par la Space Foundation pour sa technologie unique et le savoir-faire exceptionnel. Cette reconnaissance n’est accordée qu’aux produits dont les caractéristiques conviennent pour une utilisation sans problème dans l’espace.

2006 :
La monture révolutionnaire Titan Minimal Art de Silhouette fête un anniversaire au cours de la mission de la NASA STS 115. C’est la vingtième fois que la monture standard de la NASA s’envole dans l’espace. Environ 90 % des astronautes profitent de ses avantages durant leurs missions car, même ceux qui ne portent pas de lunettes sur terre, souffrent généralement d’une diminution de leurs capacités visuelles dans l’espace en raison de l’état d’apesanteur et des conditions de pression.

2007 :
Silhouette conquiert les salles de concert internationales par le biais de l’orchestre philharmonique de Vienne. Environ 70 musiciens de cet orchestre mondialement connu portent les montures made in Linz les plus légères du monde.

2008 :

Silhouette est la première et la seule marque de lunettes au monde à décider de se concentrer exclusivement sur les montures percées et à offrir ainsi une « vision sans limites ».

2009 :

La Titan Minimal Art célèbre son 10ème anniversaire. À cette occasion, elle est mise en scène par Nick Knight sur le visage de Nadja Auermann.
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