Hitos en la historia de la empresa y el diseño

Una visión general de la historia de éxito de Silhouette

1964:

Anneliese y Arnold Schmied se deciden a los 39 años a llevar a la práctica una visión alimentada durante largo tiempo, la fabricación de gafas graduadas a la moda. Con cinco empleados y la diseñadora Dora Demmel, fundan la empresa Silhouette y, con ello, el trabajo de toda una vida. Inicialmente, la empresa estaba en la calle Hasner de Linz.

1964:

Salen de fábrica las primeras colecciones. Silhouette ve, como su principal cometido, la aportación de nuevas y fascinantes perspectivas al mundo de la moda en óptica. Las reacciones son impresionantes, superando todas las expectativas. De momento, las gafas se distribuyen en Austria, Bélgica y Dinamarca.

1965:

La visión de que la gente vea y lleve las gafas como un accesorio de moda es todo un éxito. Las gafas Silhouette resultan ser un verdadero éxito de exportación y se ofrecen ahora también en Alemania, Noruega, Suiza y Francia. Canadá es el primer mercado no europeo en el que se adentra Silhouette.

1966:

En los años 60, Silhouette es la primera empresa fabricante de gafas de diseño de alta calidad. La exportación de gafas experimenta un gran auge y los modelos de moda llegan a los clientes de los Países Bajos, Italia, Gran Bretaña, Suecia y España. La empresa traslada su sede a la calle Ellbogner de Linz, donde sigue aún hoy en día. 

1967:

La primera colección de gafas de sol del fabricante austríaco causa furor por doquier. Las gafas de sol de Silhouette también se centran en la estética y la calidad. El elegante diseño de Silhouette consigue una y otra vez acertar con el gusto de la época. “Los buenos productos no son, después de todo, verdaderamente atemporales; sino que acaban siendo también expresión de su tiempo“, comenta la diseñadora Dora Demmel.

1970:

Silhouette amplía horizontes: los nuevos modelos están ya disponibles también en EE.UU., donde gozan de gran aceptación. Desde su creación, la orientación de las actividades de Silhouette ha sido siempre internacional, alcanzando hoy en día una cuota de exportación del 95%.

1971:

Los modelos Silhouette llegan a los mercados del Lejano Oriente. Hoy en día la empresa está representada en aproximadamente 100 países, exportando cerca de 3,4 millones de gafas a todo el mundo.

1973:

Gracias a las nuevas tecnologías, Silhouette empieza a fabricar gafas metálicas con montura de color. Los diseñadores pueden crear ahora modelos extravagantes que no podían realizarse con el material “doublé“ que se empleaba hasta la fecha (el núcleo del material “doublé“ está compuesto de metal de baja ley que se reviste con material noble). Los materiales y vidrios utilizados seguían siendo relativamente pesados y macizos. Silhouette desarrolla nuevos métodos y materiales que permiten a los diseñadores una mayor libertad para plasmar sus creatividad, y que aportan ligereza a las gafas de diseño. 

1974:

Con las gafas de sol Futura, Silhouette renovó el panorama de la moda a nivel internacional. La diseñadora Dora Demmel ve las Futura como una exitosa medida publicitaria, más que como unas gafas de uso cotidiano en el sentido más estricto. De repente, las Futura están por todas partes: en publicaciones de moda, en los escaparates e incluso en las películas. Hoy en día, este modelo es un objeto de coleccionista muy solicitado. 

1975: 

Silhouette lanza una colección de pendientes haciendo juego con las gafas, haciendo hincapié en la función de las gafas como accesorio de moda. Esta nueva concepción de las gafas se transmite al mundo de la moda. Silhouette lleva las gafas a las pasarelas. 

1978/79:

Con el lema “las monturas metálicas también son multicolores“, los diseñadores lanzan una nueva colección de gafas con diseños vistosos y de un variado colorido. El barniz de color se aplica con mucho cuidado manualmente. El nuevo método se prueba inicialmente en las gafas de sol y, más tarde, se aplica también en las gafas graduadas. 

1978:

Arnold Schmied (hijo) se incorpora a la compañía. De los cuatro hijos de los fundadores, Anneliese y Arnold Schmied, dos siguen los pasos de sus padres. Mientras que estudian en la universidad, Arnold (hijo) y su hermano Klaus trabajan ya en Silhouette. 

1979:

Klaus Schmied inicia su carrera en Silhouette. Los demás hermanos, Rupert y Brigitte, eligen otras carreras profesionales, aunque mantienen una estrecha vinculación con la empresa, ya que Silhouette es una empresa familiar al 100%.

1980:

Se incorpora un segundo diseñador al equipo de Silhouette. Gerhard Balder trabajará en la empresa hasta el año 2000. 

1981:

Se lanza la espectacular colección de gafas de sol Black & White. La colección y la campaña publicitaria asociada causan sensación. La campaña se caracteriza por unas grullas blancas y negras que crean un efecto de reconocimiento.

1982: 

Se produce en serie el primer modelo con aplicaciones de laca china. El diseño en color con laca china requiere múltiples fases de trabajo manual y un gran sentido del tacto. El recubrimiento con una resina especial confiere a una profundidad fascinante a las aplicaciones de colores. 

1982: 

Con el desarrollo del novedoso plástico SPX, Silhouette inaugura nuevas dimensiones en el diseño óptico. En comparación con las monturas de acetato, las gafas de SPX se caracterizan por su escaso peso y una gran comodidad para quien las lleva. La S de SPX es de Silhouette, la P de poliamida y la X representa la tecnología secreta necesaria para lograr este material. La base es un granulado plástico perlado que se elabora mediante diversos procesos de producción hasta lograr un material resistente, elástico y flexible. Este material permite una gran libertad de diseño. Se lanzan por vez primera las monturas completas de gafas de SPX.

1987/88:

Se rompe la barrera del sonido: Silhouette alcanza la cifra de un millón de gafas producidas al año. 
1990:

El diseñador Gerhard Balder hace un guiño al mundo del cómic con la “Cartoon Collection“. Con su insólito diseño, Balder deseaba mostrar las manos serviciales que sostienen los cristales ante los ojos de los portadores de gafas contribuyendo a que vean mejor. 

1990:

Angela Strecker se incorpora a la empresa como diseñadora. Con su amor por el diseño elegante y lujoso, diseña para Silhouette, entre otros, los modelos atemporales Elegance, joyas para el día a día.

1991:

Silhouette consigue la licencia para la moderna línea deportiva adidas eyewear y marca nuevas tendencias en el sector de las gafas para deportes. El diseño, desarrollo de producto, producción, marketing y distribución de las gafas de deporte de diseño tienen lugar en Linz.

1991:

Gerhard Fuchs asciende a diseñador en Silhouette. Fuchs llevaba en la empresa desde 1981, escalando posiciones desde que empezara como diseñador en prácticas. Crea sus primeras gafas inspirado por un calendario de Silhouette, descubriéndose así su talento. Fuchs crea hoy en día gran parte de las gafas Silhouette y toda la colección adidas eyewear.

1992:

Salen al mercado las primeras gafas de titanio. Las revolucionarias aleaciones de titanio permiten crear unas monturas muy finas que reflejan la pureza y ligereza del diseño. El nuevo material motiva a Silhouette a invertir en maquinaria para el novedoso revestimiento de superficies. El denominado “barboteo“ marca nuevas tendencias. Con esta técnica, se lanzan las partículas metálicas a la superficie de las gafas, creándose así un revestimiento de material duro muy fino, resistente y decorativo. El equipo de investigación y desarrollo de Silhouette inventa una técnica especial para soldar el titanio. Silhouette registra la patente de la conexión sin tornillos entre vidrio, puente y patilla.

1996:

Silhouette desarrolla una bisagra sin tornillos que incrementa significativamente la durabilidad de las gafas. Esta revolucionaria tecnología se utiliza por primera vez en la serie Titan Next Generation. La bisagra, muy fina aunque robusta al mismo tiempo, resulta además un atractivo elemento decorativo. Se crean más bisagras sin tornillos, que encuentran aplicación en otras series.

1997: 

Silhouette empieza a producir gafas de esquiar para la marca bajo licencia adidas eyewear y emprende nuevas sendas también en el sector de las gafas para deportes.

1998: 

Silhouette desarrolla un práctico sistema “clip-on“ de protección contra el sol para las gafas graduadas. Se trata de un vidrio protector para el sol que se fija en el puente de las gafas con un solo gesto. 

1999: 

Con el desarrollo de las Titan Minimal Art, Silhouette inaugura nuevas dimensiones en la moda en gafas. El diseñador Gerhard Fuchs crea unas gafas que siguen la pauta de combinar un diseño minimalista sin tornillos ni bisagras, con la solidez y la comodidad para quien las lleva. Una aleación especial de titanio permite la fabricación de patillas elásticas y extremadamente finas. A los usuarios de gafas de todo el mundo les entusiasma su escaso peso. Se han vendido hasta la fecha más de 6,7 millones de modelos Titan Minimal Art en todo el mundo. 

2000: 

La Agencia espacial estadounidense, la NASA, se muestra fascinada por las gafas Titan Minimal Art y las elige, sin modificación alguna, como las gafas estándar de sus astronautas. Estas monturas sin tornillos ni bisagras pesan solo 1,8 gramos (con los cristales, 10 gramos escasos) y se mantienen en su sitio, gracias a sus patillas elásticas, incluso en las condiciones de gravedad cero del espacio. Las TMA responden perfectamente a los requisitos excepcionales del espacio, demostrando su excelente calidad.

2002:

Silhouette desarrolla la serie Minimal X. Las seductoras propiedades y la técnica sin tornillos ni bisagras de las gafas Titan Minimal Art ahora también en plástico. Las patillas y el puente se realizan en el material de alta tecnología SPX, que permite además atractivos diseños transparentes de colores.

2004: 

Silhouette celebra su 40 aniversario. Con motivo del aniversario, se publica un tomo ilustrado acerca de la exitosa historia de la empresa. 

2004:

La Space Foundation otorga a las Titan Minimal Art la etiqueta de “Certified Space TechnologyTM“ (tecnología espacial certificada) por su singular tecnología y sus notables conocimientos y experiencia. Este reconocimiento lo merecen únicamente aquellos productos altamente cualificados para su empleo en el espacio.

2006:

Las revolucionarias gafas Titan Minimal Art de Silhouette celebran su aniversario durante la misión  STS 115 de la NASA: se trata de la vigésima ocasión en la que salen al espacio las gafas estándar de la NASA. Alrededor de un 90% de los astronautas las utilizan en sus misiones; ya que incluso aquellos que no llevan gafas en la Tierra experimentan en el espacio una reducción de su capacidad visual debido a la gravedad cero y las condiciones de presión.

2007:

Silhouette se hace un hueco en las salas de conciertos internacionales gracias a la Filarmónica de Viena. Alrededor de 70 músicos de la famosa orquesta internacional llevan las gafas más ligeras del mundo fabricadas en Linz.

2008:

Silhouette fue la primera marca de gafas (y sigue siendo la única) en dedicarse en exclusiva al diseño de gafas montadas al aire, ofreciendo así una “visión sin límites”.

2009:

Las Titan Minimal Art celebran su décimo aniversario con una puesta en escena de Nick Knight con Nadja Auermann.
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